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Statista Deutschland, Dezember 2020

Welche Suchmaschine haben Sie in den 
letzten 4 Wochen genutzt?



● Suchmaschinen als Entscheidungshilfe für 
Kaufprozesse

● Online-Shops als wichtige Einnahmequelle

→ hohe betriebswirtschaftliche Relevanz

Warum ist SEO so wichtig?
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Wichtige Literatur

Alpar, A., Koczy, M. & Metzen, M. (2015)
Springer Gabler

SEO - Strategie, Taktik 
und Technik

Praxiswissen 
Online-Marketing
Lammenett, E. (2019), 7. Aufl.

Springer Gabler
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Aufbau Theorieteil

● Strategie und Taktik in der BWL
● Suchmaschinenmarketing

○ Funktionsweise von Suchmaschinen
○ SEA und SEO

● Strategiebegriff in der 
Suchmaschinenoptimierung



Strategie und Taktik

Strategie

Langfristig orientierte 
Überlegungen über die 
Aktivitäten von 
Unternehmen

Taktik
Tägliche Operationen 

und Aufgaben zur 
Umsetzung der Strategie



1 32

Indexierung RankingCrawling

Funktionsweise von 
Suchmaschinen



SEM → SEA und SEO



Strategische SEO Aufgaben:
- Erarbeitung von Keyword-Strategien (Basis: Keyword-Recherchen)
- Informationsstrukturen planen und umsetzen
- Planung und Spezifikation von technischen SEO Maßnahmen
- Nutzen und Risiken der Optimierung abwägen
- KPI’s festlegen + Erfolgskontrolle

Strategiebegriff im SEO
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Teufel Blog

● Gute Keyword-Auswahl und -Density, Keywords in 
Meta-Title und Description

● einheitlicher Schreibstil, Layout
● übersichtliche Struktur, sinnvolle interne Verlinkungen
● Bilder beschriftet für Crawler
● für mobile optimiert
● keine Information zu internem Reporting/KPI’S





Roccat Blog

● Inhalte ohne unmittelbaren Bezug zu Produkten
● Posts teils Englisch, teils Deutsch
● unregelmäßiges Posting, Stillstand seit März 2021
● wenig Text, keine Beschriftung der Bilddateien
● Bilder in mobiler Ansicht sehr klein
● keine internen Verlinkungen, keine Strukturierung
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Schlussfolgerungen

● verstärktes Content Marketing
● strategische SEO Aufgabenfelder (Keywords, 

Informationsstrukturen, Technik, Semantik, 
KPI’s/Reporting) nicht ausreichend geplant

● keine Einsicht in unternehmensinterne Strategien



Implikationen

Für Praktiker:innen
● umfassende strategische Analyse for Durchführung 

von SEO Maßnahmen → strategische Ziele
● Ziele SMART formulieren → Messung des 

Optimierungsfortschritts

Für Forscher:innen
● Beurteilungskriterien der Suchmaschinen für 

Ergebnisranking erforschen



DANKE FÜR DIE 
AUFMERKSAMKEIT



QUELLEN

3Wfuture (2018, 1. Juni). Strategie vs. Taktik im Online Marketing. Abgerufen am 20. Juni 2021, von 
https://www.3wfuture.de/strategie-vs-taktik-im-online-marketing/

Alpar, A., Koczy, M. & Metzen, M. (2015). SEO - Strategie, Taktik und Technik. Springer Gabler.

Erlhofer, S. (2018). Suchmaschinenoptimierung (9. Aufl.). Rheinwerk Computing.

Homburg, C. (2020). Grundlagen des Marketingmanagements (6. Aufl.). Springer Gabler.

Keßler, E., Rabsch, S. & Madić, M. (2015). Erfolgreiche Websites (3. Aufl.). Rheinwerk Computing.

Lammenett, E. (2019). Praxiswissen Online-Marketing (7. Aufl.). Springer Gabler.

Roccat Blog (2021, 15. März). BEST WEAPONS AND ARMOUR IN VALHEIM. Abgerufen am 24. Juni 2021, von 
https://de.roccat.com/blogs/news/best-weapons-and-armour-in-valheim



QUELLEN

Sens, B. (2020). Das SEO-Cockpit (2. Aufl.). Springer Gabler.

Statista (2020, Dezember). Welche Suchmaschinen haben Sie in den letzten 4 Wochen genutzt? Abgerufen am 18. Juni 2021, von 
https://de.statista.com/prognosen/999767/deutschland-beliebteste-suchmaschinen

Statista (2020, September). Marktanteile der meistgenutzten Suchmaschinen auf dem Desktop nach Page Views in Russland im 
September 2020. Abgerufen am 18. Juni 2021, von 
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/590056/umfrage/marktanteile-von-suchmaschinen-in-russland/

Statista (2021, April). Marktanteile der meistgenutzten Suchmaschinen in China im April 2021. Abgerufen am 18. Juni 2021, von 
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/761665/umfrage/marktanteile-von-suchmaschinen-in-china/

Teufel Blog (o. D.). So geht es: Subwoofer richtig anschließen. Abgerufen am 24. Juni 2021, von 
https://blog.teufel.de/subwoofer-richtig-anschliessen/

https://blog.teufel.de/subwoofer-richtig-anschliessen/


UMFRAGE
Was glaubt ihr - wird heute noch bei der Optimierung 

von Websites eine Strategie verfolgt?

Oder wird einfach so viel Content wie möglich 
produziert nach dem Motto “Content is King”?


